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Tanja Laatikainen ja Minnaleena Ollanketo

Yhteistyössä Opintokeskus Siviksen kanssa

Vetovoimaisen viestinnän 
aineksia



Sivis on järjestöjen oppilaitos



1. Tarjoa hyötyä

2. Viesti selkeästi

3. Kerro ensin oleelliset/tärkeimmät asiat

4. Lisää kiinnostavuutta visuaalisella viestinnällä

5. Varaa aika suunnittelulle ja tekemiselle

Sisältö



• Tehdä yhdistyksen tarkoitusta ja toimintaa näkyväksi

• Olemme olemassa, jotta...

• Mikä sinun mielestäsi on yhdistyksenne tehtävä ja 
viestinnälliset tavoitteet?

• Pohdi asiaa hetki ja kirjaa itsellesi vähintään kolme (3) 
tehtävää/asiaa

Viestinnän tavoitteena on



1. Tarjoa hyötyä



Millainen viestintä on 
kiinnostavaa?

• Sisältö, joka vastaa johonkin 
kohdeyleisön tarpeeseen eli tarjoaa 
hyötyä heille
o Vaikuttaa tarpeisiin ja tunteisiin

o Antaa uutta tietoa tai kokemusta joukkoon 
kuulumisesta

• Hyödyn tarjoamiseksi panosta siihen, että 
tunnet kohdeyleisösi tarpeet



Esimerkki, joka tarjoaa hyötyä



2. Viesti selkeästi



Yksinkertainen on kaunista
• Kerro selkeästi tarvittavat tiedot

o Vältä ammattikieltä, lyhenteitä ja 
turhia termien käyttöä

• Visualisoi asia helposti omaksuttavaan 
muotoon

• Mieti millainen viestintätyyli sopii millekin 
kanavalle

• Kiinnitä huomiota saavutettavuuteen



Esimerkki selkeästä viestistä



3. Kerro ensin tärkeät asiat



Viestin rakenne

• Nosta tärkeät asiat alkuun – kaikki 
olennainen tieto löytyy ensisilmäyksellä

• Hienoinkaan tapahtuma ei riitä, jos 
kohdeyleisösi ei löydä paikalle

• Esimerkiksi tapahtumaviestinnässä
o Tapahtuman nimi, kenelle tarkoitettu, 

ajankohta, paikka, tapahtuman kuvaus, 
ilmoittautumistiedot, lisätiedot, mahdollinen 
hinta, järjestäjä

• Kirjaa ylös, miten kokoaisit 
ilmoituksen.



4. Lisää kiinnostavuutta 
visuaalisella viestinnällä: 
kuvat ja videot



Kuvat synnyttävät 
mielikuvia

• Tehokas keino viestiä

• Mieti millainen kuva sopii viestin kylkeen

• Kuva jo itsessään kertoo paljon

• Ihmisen kasvot kiinnostavat 



Videoilla persoonat esiin

• Tavallisia ja eri-ikäisiä ihmisiä

• Tapahtumien ennakko- ja 
jälkimarkkinointia, lyhyitä 
tunnelmavideoita

• Jäsenyyden hyödyistä kertomista

• Millaiset videot sinua kiinnostaisivat?



Kuvapankit ja Canva-kuvat

• Hyödynnä ilmaisia kuvapankkeja

• Kokoa yhdistykselle oma kuvapankki

• Hyödynnä Canvaa esim. visuaalisiin 
somekuviin



5. Varaa aikaa 
suunnittelulle ja 
tekemiselle

Mitä vähemmän 
resursseja, sitä 

tärkeämpää 
suunnittelu on.



Viestinnän suunnittelua

• Tee viestintäsuunnitelma

• Kerää porukka suunnittelemaan

• Palastele asiat



Kiitos! Jatketaan keskustelua 
viestintäsparrauksissa.
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